


Medialna vychova, prierezova téma

Nevyhnutnost’ zavedenia medidlnej vychovy do nasho systému vychovy a vzdelavania vyplynula z faktu, Ze média a masmédia sa v Coraz vacsej
miere stavaju silnym socializaénym a vychovno-vzdeldvacim prostriedkom. Svojimi produktami vyrazne vplyvaji na spravanie jedinca a
spolo¢nosti, utvaranie zivotného $tylu a kvalitu Zivota vobec. Informacie ponukané a sprostredkovavané médiami maju roznorody charakter,
vyznacuju sa svojbytnym vzt'ahom k realite a su vytvarané s roznymi zdmermi, ¢astokrat manipulativnymi. Média svojimi produktami jednak
sprostredkovavaju podnety ktoré pozitivne formuji osobnost’ diet’at’a, ale na druhej strane su aj prostriedkom ohrozenia ich zdravého vyvinu.
Deti ¢asto nedokdzu adekvatne s médiami a ich produktami zaobchadzat’, filtrovat’ a selektovat’ z nich to pozitivne, chranit’ sa pred ich
negativnymi vplyvmi, ¢o sa stava lohou medialnej vychovy. Existuje vela roznych definicii medidlnej vychovy. Pre nas sa stala vychodiskom
definicia Rady Europy, podla ktorej medialnu vychovu mozno definovat’ ako praktické vyucovanie zacielené na budovanie medialnej
kompetencie, chapanej ako kriticky a rozliSujuci postoj vo¢i médiam s ciePom vychovat’ emancipovanych ob¢anov, schopnych vytvorit’ si
svoj vlastny nazor na zaklade prijatych informacii.

Hlavnym ciel’om medialnej vychovy je ziskanie a rozvoj medialnej gramotnosti a osvojenie medialnych kompetencii - t. z. schopnosti
prijimat’, analyzovat’, hodnotit’ a komunikovat’ Sirokl Skalu medialnych obsahov ( Zettl, 1999).

Na zéaklade ziskanych vedomosti o médiach ( ich funkciach a fungovani) potrebnych pre ziskanie kritického odstupu od nich, dokéazat’
prehodnotit’ svoj vzt'ah k nim, reflektovat’ svoje navyky vyuzivania médii, maximalne vyuzivat’ pozitivny prinos ich produktov k rozvoju svojej
osobnosti ako aj eliminovat’ ich negativne vplyvy na svoju osobnost’.

Medialne kompetencie zasahuju vSetky tri irovne rozvoja osobnosti ¢loveka, preto ciele medidlnej vychovy mézeme rozdelit’ na:
kognitivne
- viest’ ziakov:

- k zékladnej orientécii v druhoch médii, k poznaniu ich rozdielov a funkeii,

- k poznaniu ich vplyvu na detského prijemcu ( posluchaca, divaka, Citatela...),

- k pochopeniu mediélne spracovanej a znazornovanej reality, pouzivanych medialnych vyrazovych prostriedkov a sposobov
usporiadania medialnych produktov,
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Medialna vychova, prierezova téma

- k pochopeniu pozitivneho ale aj negativneho vplyvu médii a ich produktov ( manipulacia, neprimerané nasilie a 1.), s ktorymi

kazdodenne prichddza do kontaktu

psychomotorické :

- viest’ ziakov :
- k aktivnemu vyuzivaniu médii v procese komunikacie,
- k produkcii vlastnych medialnych prispevkov vyuzivajuc svoj kreativny potencial,
- k zru¢nosti obsluhovat’ technické zariadenia a nové technologie médii,

- ku schopnosti kooperovat’ s inymi medidlnymi tvorcami v procese komunikacie

afektivne (ide o rozvoj schopnosti a postojov Ziakov ) :
- viest’ Ziakov :
- k zaujatiu kladného postoja k medialnym produktom, ktoré poskytuju pozitivne hodnotové orientacie pre zivot ¢loveka a vyberat’ si

takéto pre svoj konzum,

- k odmietaniu medialnych obsahov, ktoré odporuju etickym normam, prinasaji deformovany pohl'ad na hodnoty a ohrozuju ¢i skodia
jeho osobnostnému vyvinu ( predovsetkym nereSpektuji pravo cloveka na ochranu jeho intimity, propaguji nasilie ako normalnu
a akceptovatel'ni formu rieSenia medzil'udskych a spolocenskych konfliktov ),

- k eliminacii negativnych medialnych vplyvov na svoju osobnost’ zodpovednym pristupom k nim,

- k uvedomeniu si hodndt vlastného zivota a zodpovednosti za jeho naplnenie,
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Medialna vychova, prierezova téma

- k schopnosti dokézat’ si zvolit' zodpovedajuce médium ako prostriedok pre naplnenie svojich potrieb — od ziskavania informacii
a vzdelavania az po zmysluplné naplnenie voI'ného casu

Tieto ciele mozno dosiahnut’ dvoma cestami:
- kritickou analyzou médii, t. z. interpretaciou medialnych obsahov

- medidalnou produkciou ( vytvaranim vlastnych medidlnych produktov : Skolského  — triedneho ¢asopisu, rozhlasovej relacie
a pod.)

Medialnu vychovu ako prierezovii tému mozno zaradit’ do SkVP ako:
- integrdlnu sucast’ obsahu vybranych vzdelavacich oblasti ( jazyk a komunikacia, umenie a kulttra...)

- samostatny predmet ( vychodiskom su experimentalne overené ucebné osnovy pre 5. — 9. ro¢nik zakladnych §kol a 1. — 4. rocnik osemroénych
gymnazii a maja odporacajuci charakter )

- alternativau formu vyucovania ( kurz, seminar, projekt )

Medidlna vychova sa radi medzi interdisciplindrne odbory na hranici medzi humanitnymi vedami, pedagogikou, psycholdgiou a
masmedidlnymi Studiami. Preto je jej vyuCovanie pomerne zlozité.

Preto sme pre Vas pripravili metodicku pomdcku, ktord méze sluzit’ ako flexibilny manual k vyucovaniu medialnej vychovy ako prierezovej
témy v niektorych vybranych predmetoch. Ciel'om je pontiknut’ ndmety na pracu so ziakmi.

Metodicka pomdcka zoznamuje s tématickym zameranim vyucovacej hodiny , ciel'mi danej hodiny, obsahovym a vykonovym standardom ,
didaktickymi metddami, supisom potrebnych materidlno-didaktickych pomocok , odporacanou literatarou pre vyucujucich k ich studiu, ako aj
internetovymi a inymi zdrojmi pre pracu so ziakmi.
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Medialna vychova, prierezova téma

Material moZno priebezne dopiiiat, preto radi uvitame Vase rady a tipy ako aj skiisenosti a priklady vyu¢ovacich hodin z VaSej praxe

Obsahovy Standard mozno zhrnut’ do piatich tematickych oblasti:

- média v suc¢asnom svete ( zakladné druhy médii a masmédii — ich funkcie )

druhy (typy) medidlnych produktov

- medidlna realita a jej ucinky na osobnost’ ¢loveka - vplyv televizie ( filmy, reality show, spravodajstvo, reklama...), rozhlasu, novin,
casopisov, internetu...atd’.

- etika v médidch (bulvarizacia médii)

- medidlna produkcia (tvorba medialnych produktov)

Obsahovy Standard Vykonovy Standard
Meédia v sucasnom svete Média v sucasnom svete
Médium, masmédium. Zakladné druhy médii a masmédii (tlacené Ziak dokaze:
(noviny, Casopisy), elektronické média (televizia, rozhlas), digitalne - vysvetlit’ rézne vyznamy pojmu médium,
média “multimédid” ako informacné zdroje, prostriedky masovej, - charakterizovat’ rozne druhy médii,
skupinovej, interpersonalnej komunikdacie, zdroje vykladu reality, - identifikovat’ zakladné druhy médii s ktorymi prichadza do
nositelia a §iritelia hodnotovych orientacii, etickych kategorii, kultiry, | kazdodenného kontaktu a definovat, ktoré médium vyuziva
prostriedky vychovy a vzdeldvania, prostriedky ovplyviiovania najcastejSie a ktoré ma na neho najvacsi vplyv a preco,
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Medialna vychova, prierezova téma

udalosti verejného zivota a Zivota jednotlivca, prostriedky
sebarealizécie ¢loveka, priemyselné odvetvie, ktoré ponuka pracovné
prilezitosti, tvorcovia a distribttori zdbavy, spdsobov travenia vol'ného
casu.

Ich vznik a vyvoj. Verejno-pravne a sukromné média ( zakladna
charakteristika a odliSnosti).

- rozli$it’, porovnat’ a vysvetlit’ jednotlivé funkcie médii (aké funkcie v
spolo¢nosti plnia masové média: noviny, ¢asopisy, rozhlas, televizia a
internet ),
- zamysliet’ sa nad vyznamom médii vo svojom Zivote a dovodmi ich
vyuzivania, uvedomit’ si miesto médii vo svojom vol'nom case,
- identifikovat’ svoje myslienky, nazory, presvedcenia, uvedomit’ si
svoje vnutorné potreby, ktoré ho vedu k pouzivaniu konkrétneho druhu
média a svoje pocity ( prinos z jeho vyuzivania),
- vyuzivat’ urcité druhy médii cielene ( cez uvedomenie si svojej
potreby informovat’ sa, vzdelat’ sa, zabavit’ sa, vyuzit vol'ny cCas,
- disponovat’ zakladnym prehl'adom o druhoch médii v historickom
kontexte,
- pochopit’ média ako institacie, ktoré produkuji medidlne obsahy,
- poznat’ a pochopit’ rozdiely medzi verejno-pravnou a sukromnou
televiziou ( rozhlasom ) a ako sa prejavuju v obsahu vysielania,
- rozliSovat’ pri vlastnom medidlnom konzume medzi ponukami
verejno-pravnej a komercnej televizie; orientovat’ sa na druhy
programov, ktoré s uréené vlastnej vekovej kategérii a maju pozitivny
vplyv,

- uvedomovat’ si aku ulohu plni zvuk a hudba v médiéch,

- reflektovat’ vyznam hudby, hudobnych médii vo vlastnom Zzivote,
motivy vyuzivania auditivnych médii a ich produktov,

- rozpoznat’ druhy a typy periodickej tlace,

- charakterizovat’ tlaené média v ich odliSnosti od ostatnych druhov
médii,

- pochopit’ vyznam a moznosti vyuzitia digitalnych médii (internet,
mobil...) ako informacnych a vzdelavacich médii, a vyuzivat' ich s
mierou pre uspokojenie vlastnych potrieb

Druhy, typy medialnych produktov

Programové typy a Zanre v televizii: spravodajské, publicistické,
dramatické, zabavné a zabavno-hudobné, kultarne, vzdelavacie,
nabozenské, Sportove, programy pre deti a mladez. Televizne seridly.

Druhy, typy medidalnych produktov

Ziak dokdze:

- rozli$it’ a charakterizovat’ zakladné programové typy a zanre v
televizii,
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Medialna vychova, prierezova téma

Reality Sou, Soap-opery, telenovely.

Film. Filmové zanre: hrany a dokumentérny film, akéné filmy,
science-fiction, western, komédia.

Rozhlasové Zanre. Spravodajské a publicistické zanre. Rozhlasova hra.
Internetové blogy. Zurnalistické Zanre v tlaenych médiach.
Spravodajské a publicistické zanre. Sprava, komentar, riport,
spravodajsky rozhovor, komentar.

- rozli$it’ a charakterizovat’ typické prvky Zurnalistickych,
rozhlasovych a filmovych zanrov,

- rozliSovat’ medzi spravodajskym a publicistickym spracovanim témy
v médiach, medzi faktickou informaciou a interpretaciou faktu,

- poznat profesijné zlozky, ktoré sa podiel’aju na vyrobe a distribucii
medidlnych produktov ( film, periodika...)

Medidlna realita a jej ucinky na osobnost’cloveka

Publikum médii, Citatelia novin a ¢asopisov, posluchaci rozhlasu
(radia), divaci.

Prieskumy ¢itanosti, poctivanosti, sledovanosti. Peoplemetre. Prime-
time v televizii.

Filmova realita a skuto¢nost’, rozdiely. Filmova re¢. Obraz. Zaber.
Strih. Scéna.Uhol kamery. Filmovy efekt a trik.

Uginky médii na ¢loveka, medialne zobrazované fiktivne a realne
nasilie. Fyzické a psychické formy nésilia.

Medialny - filmovy hrdina. redlny hrdina.

Filmovy kritik. Hodnotny film. Systém jednotného oznacovania
programov v televizii (JSO).

Zobrazovanie reality v telenovelach, mydlovych operach, talksou,
reality Sou.

Hodnoty v hudobnych videoklipoch.

Casopisy pre mladych - komeréné a nekomeréné. Prostriedky
ovplyviiovania.

Druhy reklamnych komunikatov: televizny a rozhlasovy spot,
reklamny plagat, bilboard, letak. Socidlna a charitativna reklama.
Utinky reklamy na ¢loveka. Manipulativne prostriedky.
Multimedialna realita a jej znaky.

Pocitatové hry, videohry, mobilné telefony a ich ucinky na ¢loveka.

Medidlna realita a jej ucinky na osobnost’cloveka

Ziak dokdze:

- pochopit’ a vysvetlit’ pojem medialne publikum,

- pochopit’ ako ovplyvnuje zaujem publika o medialne obsahy vysku
prijmov v médiach,

- pochopit’ a vysvetlit’ vyznam prieskumov sledovanosti médii,

- zhodnotit” filmové dielo podl'a stanovenych kritérii po formalne;j aj
obsahovej stranke,

- pochopit’, ze spracovanie medialneho obsahu podlieha v porovnani
so skuto¢nost’ou manipulacii, je zdmerné,

- dokdazat’ odlisit’ stereotypy prezentované médiami,

- dokézat reflektovat’ vplyv medialneho obsahu resp. medialneho
hrdinu na svoje prezivanie a spravanie

- sformulovat’ kriticky ohlas na filmové dielo,

- uvedomit’ si u¢inky nevhodnych obsahov na svoju osobnost’,

- identifikovat’ pravidla a kritérid vyberu sprav v spravodajskych
relaciach a vysvetlit’ spdsob ich spracovania,

- napisat’ spravu,

- rozlisit’ spravu od komentara,

- rozliSovat’ medzi zdkladnymi titulmi periodickej tlace co do obsahu,
periodicity,

- identifikovat’ prvky bulvarizacie v bulvarnych médidch a v
»serioznej* tlaci,

- kriticky posudzovat’ §tyl informovania v periodickej tlaci v zmysle
vierohodnosti informacii,
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Medialna vychova, prierezova téma

- aktivne pracovat’ s dennou tlacou — rozlisit’ dolezitost’ informacie,

- odhalit’ manipulativne prvky v ¢asopisoch pre mladych, ktoré
vnucuju urcity obraz idealneho mladého ¢loveka,

- pomenovat a vysvetlit' zdkladné druhy a funkcie reklamy — vediet’
charakterizovat’ reklamu v tlaci, v rozhlase, v televizii...

— identifikovat’ ich rozdiely,

- charakterizovat’ jednotlivé znaky reklamy,

- vediet’ popisat’ priklady reklam produktov,

- analyzovat skryty obsah reklamy,

- identifikovat’ techniky presviedcania ,

- rozpoznat’ manipulativnu komunikaciu v reklame,

- kriticky zhodnotit’ obsah reklamy a jej vplyv ( pozitivny aj
negativny) na postoje I'udi, na verejnii mienku a spravanie l'udji,

- vyjadrit’ svoj postoj k nej,

- vytvorit’ reklamny produkt ( plagat, letdk a pod.),

- rozpoznat’ typické znaky multimedialnej reality, chapat’ jej odliSnost’
vo vzt'ahu ku skutoc¢nosti,

- vyberat’ si z pocitacovych hier a videohier pre svoj konzum tie, ktoré
podporuju vlastni osobnost’ (napr. rozvijaju logické a strategické
myslenie) a nemaji na osobnost’ negativny vplyv (s nadmernym
vyskytom nasilia) ,

- vyuzivat’ s mierou pocitacové hry, videohry a mobilné telefony

Etika v médidach ( bulvarizdacia médii)

Etické zasady novinarskej prace. Kodexy novinarskej etiky. Organy na
ochranu novinarskej etiky. Tlatova rada SR. Rada pre vysielanie a
retransmisiu.

Bulvar a porusovanie novinarskej etiky.

Neetické prvky v programoch typu reality Sou, zabavné a zabavno-
sut’azné relécie, relacie typu skryta kamera.

Ochrana a poruSenie autorskych prav na internete.

Etika v médidach ( bulvarizdacia médii)

Ziak dokdze

- rozlisit’ etické a neetické formy spravania novinarov, eticky

a neeticky obsah v médiach,

- popisat’ zakladné hodnoty novinarske;j etiky,

- kriticky ohodnotit’ tvorbu novinarskych prispevkov podla etickych
kritérii,

- rozlisit hlavné aspekty etickej a neetickej reklamy,

- kriticky ohodnotit’ reklamny spot, bilboard, slogan a pod. z eticke;j
stranky,
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Medialna vychova,
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- dokézat’ sa ubranit’ neetickej reklame ( sformulovat’ staznost’ pre
regulacny orgén ),

- hodnotit’ kvalitu moderovania rozhlasovych relacii z hl'adiska
etickych kritérii,

- kriticky posudzovat’ kvalitu obsahu, vyuzivanych vyrazovych
prostriedkov v bulvarnych tlacenych médiach (v porovnani so
serioznymi titulmi),

- zaujat’ negativny postoj k prezentécii problémovych obsahov

( nasilie, sexualita, vulgarizmus...),

- uvedomit’ si ucinky nevhodnych obsahov na svoju osobnost’,

- kriticky ohodnotit’ spravanie medialnych hrdinov v stvislosti s
etickymi zasadami,

- sformulovat’ ohlas na ¢lanok s neetickym obsahom a nadviazat’
kontakt s regulacnym organom v oblasti medialne;j etiky,

- odmietat’ prezentovanie neetickych prvkov v programoch typu skryta
kamera, reality Sou, zdbavné a zdbavno-sut'azné relacie,

- zaujat’ negativny postoj k neetickym obsahom a k porusovaniu etiky
na Internete, k pocitaCovému piratstvu

Tvorba medialnych produktov

Tvorba medialnych produktov — scenara televiznej ( rozhlasovej )
relacie, filmu.

Filmové a televizne profesie, profesia novinar, redaktor.

Tvorba a distribucia tlacenych médii.

Tvorba vlastného medidlneho produktu: triedneho, skolského ¢asopisu,
reklamného plagatu...

Tvorba medidalnych produktov

Ziak dokaze:

- vytvorit’ jednoduchy medidlny produkt: plagat, kratky filmovy
pribeh, scendr televiznej relacie, ¢lanok do triedneho skolského
Casopisu — resp. prejavit’ zrucnosti pri jeho tvorbe,

- zverejnit medialny produkt na internete,

- vyjadrit’ svoj nazor na vybrana tému na internetovom blogu

Zdroj: Kacinovd, V.: Experimentdlne UO medidlnej vychovy pre 5. — 9. roé. ZS a 1. - 4. ro¢. osemrocnych gymndzii. Bratislava, SPU, 2005,

upravené 2008-02-15
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Medialna vychova, prierezova téma

Téma

M6j den s médiami

Vzdelavacia oblast / vyu€ovaci predmet

Clovek a hodnoty /eticka vychova, naboZzenska vychova/

Jazyk a komunikéacia / slovensky jazyk a literatura

Clovek a spolognost / obgianska nauka

Téma vhodna pre kaZdy rocnik — odporucame ako tvodnu tému

Obsahovy Standard

Zékladné druhy médii.
Funkcie médii (informativna, vychovno-vzdelavacia, zabavna, kulturna, mravna, socialna, politicka, ...)

Viykonovy $tandard

Ziak dokaze:

- identifikovat zakladné druhy médii s ktorymi prichadza do kazdodenného kontaktu a je schopny
definovat, ktoré médium vyuZiva naj¢astejSie a ktoré ma na neho najvacsi vplyv a preco,

- rozlisit, porovnat a vysvetlit jednotlivé funkcie médii, aké masové média: noviny, Casopisy,
rozhlas, televizia a internet plnia funkcie v spolo¢nosti,

- zamysliet nad vyznamom médii vo svojom zivote a dévodmi ich vyuZivania, uvedomit si miesto
médii vo svojom volnom Case,

- identifikovat svoje myslienky, nazory, presvedcenia, dokéaze si uvedomit svoje vnutorné
potreby, ktoré ho vedu k pouZivaniu konkrétneho druhu média a svoje pocity ( prinos z jeho
vyuzivania).

Aktivita 1

Ziakov motivujeme tivodnym textom v zmysle : kolko éasu travi priemerny Eurépan pri TV ( 2 h denne,
14 hodin tyZzdenne, takmer tri dni mesacne). S rastucim vplyvom médii, ¢i si to uvedomujeme alebo nie,
sa meni nas Zivotny Styl v zmysle jeho podriadovania tymto médiam. Pricom je nezanedbatelny aj ich
negativny dopad na zdravy vyvin dietata.
Ziaci sa zamy$lajii nad ¢asom, ktory denne preziji s médiami, s akymi médiami najviac travia volny
cas, za akym ucelom, ktoré programy najviac sleduju, ktoré ich najviac ovplyvriuju a preco, Ci
diskutuju medzi sebou, s rodicmia pod. Mo6zu si sami zostavit rebri¢ek najviac a najmenej
vyuZivanych médii a kolko ¢asu denne im venuju. Nasleduje diskusia v mensich skupinach, pricom
Si vzajomne porovnavaju svoje odpovede. V' spolocnej diskusii o vyhodach a nevyhodéach
vyuzivania réznych druhov médii
Ziaci mézu pracovat v mensich skupinach. Nasleduje praca v triede prostrednictvom
Skupinovych hovorcov.

Casova dotacia

1 vyuCovacia hodina
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Medialna vychova, prierezova téma

Materialno-didaktické prostriedky

- pracovné listy — ,Co je médium* (Micienka, M., Jirak, J. a kol.: Zaklady medialni vychovy. Portal,
Praha 2007.)

- pracovné listy —, Medialna zoznamka“ (MiCienka, M., Jirak, J. a kol.: Zaklady medialni vychovy.
Portal, Praha 2007.)

- ukazky TV programov

- [ubovolné ukazky z internetu, ktoré si ucitel pripravi

Aktivita 2

Ziaci sa rozdelia do skupin. Ugitel im rozdé televizne resp. rozhlasové programy z réznych periodik.
Ulohou Ziakov bude k jednotlivym reléciam, filmom a pod. ( jedného konkrétneho dfia v tyzdni) napisat,
ktoru funkciu plnia. Nasleduje prezentacia hovorcov jednotlivych skupin a diskusia. Tuto aktivitu mozno
realizovat aj pomocou internetu podla podmienok $koly.

Casova dotacia

1 vyuCovacia hodina

Materialno-didaktické prostriedky

vystrizky televiznych resp. rozhlasovych programov

Ucebné zdroje

Ugebné texty a metodicka prirucka pre 5. roénik ZS ( www.statpedu.sk )
MicCienka, M., Jirak, J. a kol.: Zaklady medialni vychovy. Portal, Praha 2007.

Téma:

Ako zhodnotit' filmové dielo (medialni a skuto€ni hrdinovia)

Vzdelavacia oblast/vyucovaci predmet

Clovek a hodnoty /eticka vychova, nabozenska vychova/
Jazyk a komunikacia / slovensky jazyk a literatira
Clovek a spolo¢nost / obCianska nauka

Obsahovy Standard Filmova realita a skutoCnost, rozdiely. Filmova re€. Obraz. Zaber. Strih. Scéna. Uhol a snimanie kamery.
Filmové efekty a triky. Medialny verzus filmovy hrdina — rozdiely.
Viykonovy Standard Ziak dokaze:

- pochopit zaklady filmovej reci: obraz, zaber, strih, scéna, kompozicia,
- identifikovat formalne prostriedky filmovej tvorby, kody filmovej ,reci
vztahu k dramaturgickému stvarneniu obsahu,

- zhodnotit filmové dielo podla stanovenych kritérii po formalnej aj obsahovej stranke,

- pochopit, Ze hodnotu diela vytvara posolstvo filmu a verné zobrazovanie Zivotnych hodnét,

- zaujat negativny postoj k prezentacii problémovych obsahov ( nasilie, sexualita, vulgarizmus...)
- uvedomit’ si u¢inky nevhodnych obsahov na svoju osobnost,

- odlisit skutocnu a filmovu realitu (medialne prezentovaného hrdinu od reélneho),

- pochopit’ ich vyznam vo
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- reflektovat vplyv mediélneho obsahu resp. mediélneho hrdinu na svoje preZivanie a spravanie,

- pochopit, Ze spracovanie mediélneho obsahu podlieha v porovnani so skutoénostou manipulacii, je
zamerné,

- odlisit stereotypy prezentované médiami,

- kriticky ohodnotit spravanie medialnych hrdinov v suvislosti s etickymi zasadami,

- sformulovat kriticky ohlas na filmové dielo.

Aktivita 1

Ucitel premietne [ubovolnu ukazku, na ktorej vysvetli reé filmu® ( pozri Metodicku prirucku pre 6. roénik
) — aktivita m6ze pokraCovat premietnutim troch ukazok roznych filmovych zanrov (akény, telenovela,
animovany film), pricom Ziaci sleduju:

- €0 je v ukazkach nerealne

- €o ich na ukazkach najviac uputalo

- €o v nich vyvolalo pozitivne a negativne emdécie
Nasleduije diskusia, v ktorej ucitel vysvetli rozdiely v spracovani filmovych Zanrov, v emocionalnom
pdsobeni na divaka,

Casova dotacia

1 — 2 vyuCovacie hodiny

Materialno-didaktické pomdcky

pisacie potreby, ukazky filmov

Aktivita 2

Po premietnuti videoukézky z lubovolného filmu v ktorom vystupuje skupina 0séb — rovesnikov
nasleduje riadena diskusia :
Co ste videli, resp. nevideli na filmovom platne a bolo prirodzenym désledkom spravania hrdinu v
porovnani so skutocnostou? Bolo zobrazovanie spravania hrdinu realisticke?
- Ako sa mladi [udia vo filmovej ukaZke spravaju?
- Aky maju k sebe vztah?
- Kitora postava je Vam sympaticka a preco? Aké ma viastnosti? S ktorymi by som sa stotoznil/a?
- Zachoval/a by som sa v podobnej situacii ako hrdina z filmu? RieSil/a by som konflikt podobnym
spésobom, alebo inac? A ako?
- Aky druh spravania filmovych hrdinov sa Ti nepaci a povazuje$ ho za nevhodny
napodobriovania? Pre¢o?

Casova dotacia

1 vyucovacia hodina

Materialno-didaktické prostriedky

fubovolna vekuprimerana filmova ukazka, pisacie potreby...
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Aktivita 3

Ziaci sa v menSich skupinach pokusia charakterizovat pojem hrdina (podla svojich predstav), z hladiska
nasledovnych aspektov — vyzor, vlastnosti, povolanie a pod. Nasleduje zverejnenie v ramci triedy, kedy
ucitel zapisuje odpovede Ziakov na tabulu. Nasleduje diskusia a vysvetlenie stereotypov a skutocnosti,
Ze hrdina nemusi byt vzdy dokonaly, krasny, uspe$ny, bohaty..., ako ho velakrat prezentuju média.
Aktivita m6Ze zaCat alebo konCit' premietnutim filmovej ukazky z niekolkych filmov, kde vystupuju
podobne typy filmovych postav. Namety na diskusiu:
Akymi charakterovymi vlastnostami sa vyznacuje hlavny hrdina?

- Co sa mi na fiom paéi, ¢o nepadi a preco?

- Ako by som jednal/la na jeho mieste?

- Co je na postave a jej spravani reélne ( s &im sa mézem stotoznit), éo nereélne...?

- Vyznacovala sa postava vlastnostami, ktoré by som chcel/la mat? A prec¢o?

- Aky je tvoj oblubeny hrdina a preco?...

Casova dotacia

1 — 2 vyuCovacie hodiny

Materialno didaktické prostriedky

fubovolna vekuprimerana filmova ukazka, pisacie potreby...

UCebné zdroje

U&ebné texty a metodicka prirucka pre 6. ro¢.ZS ( www.statpedu.sk )

Aktivita 4

Cvicenie : Stari sa filmovym kritikom
analyza filmovej ukaZky s naslednou diskusiou v triede

Casova dotacia

2 vyuCovacie hodiny

Materialno — didaktické prostriedky

filmova ukazka oblubeného filmu, pracovny list ( pozri Uebné texty pre 6. rocnik s. 56, Metodicka
prirucka pre 6. rocnik s.51)

UCebné zdroje Ugebné texty a metodicka prirucka pre 6. roénik ZS ( www.statpedu.sk )
Téma: Spravodajstvo v médiach

Vzdelavacia oblast/vyucovaci Jazyk a komunikacia / slovensky jazyk a literatira

predmet Informatika

Eticka vychova

Obsahovy Standard Druhy spravodajstva, kritéria vyberu a spracovania sprav, manipulacia a ovplyviiovanie verejnej mienky,
Etika v spravodajstve.
Vykonovy $tandard Ziak dokaze:

- identifikovat pravidla a kritéria vyberu sprav v spravodajskych relaciach a vysvetlit sposob ich
spracovania ( rozliit spbdsoby manipulacie a ovplyviiovania verejnej mienky ),
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- napisat spravu,
- rozliSit spravu od komentéra,

Aktivita 1

Uéitel si pripravi vystrizky sprav ( s hodnotiacimi prvkami a bez nich) z réznych dennikov. Ziakov
rozdeli do skupin a rozdéa im vystrizky. Kazda skupina predstavuje redakciu, ktora ma za ulohu zostavit
denné spravodajstvo pozostavajlce z piatich udalosti ( 1-2 hlavnych, ktoru by dali na ftitulnd stranu
a vedlajsSich - z domova aj zo zahraniCia ). Nasleduje prezentacia sprav v triede a spolo¢na diskusia.
Otazky do diskusie :

- Preco ste si vybrali prave tieto spravy?
Kto vytvoril tuto spravu a Co je jej ciefom?
Co rozhodlo o vybere a zoradeni sprav (hlavné a ved/ajsie)
Co VV&m na formulécii resp. obsahu sprav vadilo a preco?
Ako prebiehala diskusia vo Vasej skupine? Zhodli ste sa vSetci na vybere sprav?
Na hodinach etickej vychovy méze ucitel zamerat diskusiu aj na etiku v spravodajstve a hodnotiace
prvky v obsahu sprav. Napr. otazkami:
- Aky nazor sprava vyjadruje?
- Obsahuje aj hodnotiace prvky?
- O aké argumenty sa text spravy opiera?
- Pokuste sa preformulovat spravu bez hodnotiacich prvkov
Na hodine slovenského jazyka a literatiry sa mozno zamerat' na rozdiely medzi spravou a komentarom

Casova dotacia

1 vyuCovacia hodina

Materialno didaktické prostriedky

vystrizky sprav z rbznych dennikov

Aktivita 2

UGitel si pripravi niekolko ukaZok z televizneho spravodajstva z STV a z Markizy alebo z TV JOJ.
Premietne po jednej ukazke z verejno-pravnej a komercnej TV. Predtym zadé ziakom otazky, na ktoré si
pripravia pisomné odpovede. Ich tlohou bude porovnat obe ukazky.

Otazky pre Strukturovany rozhovor:

Co obsahovali spravy v oboch TV?

Aké bolo ich poradie?

Co myslite, preco boli prezentované préve v tomto poradi?

V ¢om vidite rozdiely oboch spravodajstiev?

Aké emdcie ( pocity vo vas vyvolali?)

Boli niektoré spravy zbytocné?

Vyskytlo sa v spravach nasilie?

NSO WD~
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8. Kolko prispevkov s obsahom nasilia ste v spravodajstve zachytili?

9. Ako bolo prezentované?

10. Aké ste mali pri tom pocity?

11. Zaujimaju ta prispevky v televiznom spravodajstve, ktorych témou st nestastné udalosti,
kriminalita, vojenské konflikty a katastrofy?

12. Cim sa lisila prezentécia rovnakého obsahu spravy v oboch televiziach?

Taziskom diskusie je:
- porovnat' informovanie o udalosti (z pohfadu objektivity, aj z pohladu preferovania nasilia) v
Jjednotlivych médiach.
- zhodnotit, ktoré média davaju nasilie do popredia. Akym spésobom?

V zavere hodiny ucitel vysvetli Ziakom, Ze spdsob prace pri priprave a tvorbe spravodajstva (reportaZi)
sa riadi urcitymi pravidlami ( kritériami) a nemusi byt vZdy prezentované objektivne.

Casova dotacia

2 vyucovacie hodiny

Materialno didaktické prostriedky

dataprojektor, pripojenie na internet, nahravky ukazok televizneho spravodajstva STV a komer¢nych
TV

Ucebné zdroje Ugebné texty a metodicka prirucka pre 6. roénik ZS, ( www.statpedu.sk )
Micienka, M., Jirak, J. a kol.: Zaklady medialni vychovy. Portal, Praha 2007.
http://medialnivychova.fsv.cuni.cz/MVP-55-version1-Lukas_pudlak_tv_zpravy.doc
http://www.youtube.com/watch?v=X3UNOMMPQdQ

Téma Druhy a typy periodickej tlaée

Vzdelavacia oblast/vyucovaci
predmet

Jazyk a komunikacia / slovensky jazyk a literatira
Matematika a praca s informaciami / Informatika

Obsahovy Standard

druhy tlaCenych médii, ich funkcie, prinos

Vykonovy $tandard

Ziak dokaze:

- rozliSovat medzi zakladnymi druhmi periodickej tlaCe ¢o do obsahu, periodicity,

- kriticky posudzovat kvalitu obsahovej zlozky, vyuzivané vyrazové prostriedky v bulvarnych tlacenych
médiach v porovnani so ,serioznymi titulmi,

- identifikovat prvky bulvarizacie v bulvarnych médiach a v ,serioznej“ tlaci,
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- kriticky posudzovat Styl informovania v periodickej tlaCi v zmysle vierohodnosti informacii.

Aktivita 1 — Co ném prin&$a denné tlaé?

V tvode hodiny ucitel oboznami Ziakov so zakladnymi druhmi tlaGenych médii a ich zameranim (
mozZnost vybrat aktualne Udaje a zaujimavosti z internetu (www.medialne.sk). Pripravi si po 4 - 5 titulkov
Z Uvodnej strany piatich dennikov ( napr. Pravda, Sme, Novy cas, Plus jeden den, Hospodarske noviny
a pod.) tak, aby boli zastupené aj seriéznejSie aj bulvarne printové média . Rozdeli Ziakov do piatich
Skupin, ktoré budu reprezentovat jeden dennik. Ich tlohou je vybrat 5 titulkov z ponukanych, ktoré sa
hodia do ich novin. Potom si vyberu jeden titulok a napisu k nemu kratku spravu, ktora by vystihovala
zameranie ich dennika. Nasleduje prezentacia sprav hovorcami zo skupin a diskusia, v ktorej by sa mal
ucitel zamerat hlavne na ciele, ktoré voci Citatelom jednotlivé denniky sleduju.

Casova dotacia

1 — 2 vyuCovacie hodiny

Materialno didaktické prostriedky

denna tlag, pisacie potreby,( internet, dataprojektor )

Ucebné zdroje

www.medialne.sk,

Lincényi, M ; Kohutar, M.: Fenomén bulvar na Slovensku. Bratislava: Iris, 2009,
Ugebné texty a metodicka prirucka pre 8. ro¢nik ZS ( www.statpedu.sk )
Metodicka prirucka pre 8. rocnik

Aktivita 2

Ucitel' v uvode vysvetli resp. uskutocni diskusiu o druhoch periodickej tlace. Otazky: Aké noviny
a Gasopisy poznéate? Aké je ich obsahové zameranie? Co o tom eéte viete povedat? Ktoré najcastejsie
Citate a preco? Nasleduje diskusia a vysvetlenie druhov periodickej tlace, ich cielov, obsahového
Zamerania...
Ziaci sa rozdelia na skupiny . USitel im rozdé rézne noviny a éasopisy. Ulohou Ziakov bude porovnat
Jjednotlive titulky a obsahové zameranie tychto periodik. M6Zu napriklad porovnat politické spravodajstvo
v dennikoch Pravda a Novy éas. Comu sa venovali vo svojom obsahu? V éom vidite rozdiel?
Na hodinach informatiky mézu podobnt dlohu Ziaci rie$it pomocou internetu — porovnavat' obsahové
zameranie a spésob podania informacie Citatefom v internetovych vydaniach novin a ¢asopisov, alebo
pracovat's webovou strankou www.medialne.sk - napriklad zistovat resp. urobit prieskum citanosti
Jjednotlivych dennikov a udaje si vzajomne porovnat

Casova dotacia

2 vyucovacie hodiny

Materialno — didaktické pomécky

noviny a Casopisy, pisacie potreby, ( internet, dataprojektor )

Ucebné zdroje

www.medialne.sk .
UCebné texty a metodicka prirucka pre 8. roCnik ZS ( www.statpedu.sk )
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| Metodicka prirucka pre 8. roénik

Téma

Bulvarne znaky v mladeznickych ¢asopisoch

Vzdelavacia oblast/vyucovaci
predmet

Jazyk a komunikéacia / slovensky jazyk a literatura

Obsahovy Standard Druhy mlé&deznickych ¢asopisov,( ich prinos, rizika pre osobnostny vyvoj mladého ¢loveka).
Bulvarne médium ( vyrazové prostriedky v bulvarnych médiach, stavba medialneho obsahu v bulvarnom
médiu — v ¢asopise ).
Viykonovy Standard Ziak dokéze:
- rozliSovat medzi zakladnymi titulmi periodicke;j tla¢e ¢o do obsahu,
periodicity,
- aktivne pracovat s dennou tlacou - rozlisit dolezitost informacie,
- kriticky posudzovat' kvalitu obsahovej zlozky, vyuzivané vyrazové prostriedky v bulvarnych
tlacenych médiach v porovnani so ,seridznymi titulmi*,
- identifikovat prvky bulvarizacie v bulvarnych médiach a v ,seriéznej* tladi,
- kriticky posudzovat Styl informovania v periodickej tlaci v zmysle vierohodnosti informacii,
- odhalit manipulativne prvky v ¢asopisoch pre mladych, ktoré vnucuju urcity obraz idealneho
mladého Cloveka.
Aktivita V tvode hodiny ucitel strucne vysvetli ¢o je to bulvarna tlac, bulvarizacia v médiach, ¢im sa vyznacuje.

V kratkom cviCeni Ziaci za ulohu vymyslia 1-2 titulky, ktore tieto znaky maju. Prezentuju, ucitel m6ze
zapisovat na tabulu.
UCitel si pripravi (resp. pri vdcSej Casovej dotacii) da pripravit (najst a priniest) Ziakom clanky,
o celebritach, znamych osobnostiach, ktoré najdu v 2 réznych periodikach (v bulvarnych aj
nebulvarnych). Na vyucovacej hodine rozdeli Ziakov do skupin. KaZzda skupina pracuje s dvoma
¢lankami z dvoch réznych casopisov. Maju si pripravit' odpovede na nasledujuce otazky:
1 Co ste sa z ¢lankov ( z rozhovorov so zndmou osobnostou dozvedeli?)
2. Ktory clanok vas vedomostne obohatil?
1. Zodpoveda titulok obsahu ¢lanku?
2. Ktoreé Casti rozhovoru su o praci, o odbornom hodnoteni prace osobnosti a ktoré o sukromi
a 0 nepodstatnych veciach? Co prevazuje?
3. Najdi slangove vyrazy pripadne vulgarizmy a anglicizmy v textoch! Uved spisovné
a slovenské ekvivalenty tychto slov.
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4. Aké otazky by ste osobnosti poloZili vy?
5. Skuste poloZit seriozne otdzky a bulvarne otazky vami vybranému hudobnikovi.
6. Ktorého z umelcov povazujete za osobnost, ktorého za umely marketingovy a reklamny
produkt, zdévodnite preco.
7. O ¢om by mal byt podla vas ¢lanok podla titulku?
8. Aké pocity ste mali po precitani ¢lanku resp. rozhovoru? Ktory rozhovor vas povzbudil,
optimisticky naladil, pripadne ktory vas pesimisticky rozladil, resp. nezaujal?
Nasleduje diskusia, v ktorej by mal ucitel’ zhrnut’ vzajomné odlisnosti v kladeni otazok pri rozhovore v
bulvarnom a v nebulvarom periodiku. Tu treba poukazat na pristup alebo vklad redaktora pri pisani
¢lanku.
Pozn.: Pri va¢sej ¢asovej dotacii mozno nadviazat na tému etiky novinarskej prace, alebo rozsirit
0 aktivitu tvorby rozhovoru so znamou osobnostou v skupinach podla konkrétneho druhu a zamerania
vybraného ¢asopisu.

Casova dotacia

2 vyucovacie hodiny

Materialno-didaktické prostriedky

mladeZnicke Casopisy napr. Kamarat, In, Bravo, Aha

UCebné zdroje

www.medialne.sk,
Lincényi, M ; Kohutar, M.: Fenomén bulvar na Slovensku. Bratislava: Iris, 2009,
UCebné texty a metodicka prirucka pre 8. roCnik ZS ( www.statpedu.sk )

Téma

Reklama vSade okolo nas

Vzdelavacia oblast / vyu€ovaci predmet

Jazyk a komunikacia / slovensky jazyk a literatira

Obsahovy Standard

Reklama - jej definicia, druhy a funkcie reklamy, jednotlivé znaky reklamy, reklama v médiach, jej
manipulativne znaky a stratégie.

Vykonovy Standard

Ziak dokaze:

- charakterizovat jednotlivé znaky reklamy,

- pomenovat a vysvetlit zakladné druhy a funkcie reklamy — vediet charakterizovat reklamu v tlaci,
v rozhlase, v televizii... — identifikovat' ich rozdiely,

- popisat priklady reklam produktov,

- analyzovat skryty obsah reklamy, prostriedky presved¢ovania a ovplyviiovania v reklame,

- zaujat hodnotiaci postoj k reklame, kriticky zhodnotit jej obsah, vyjadrit svoj postoj k nej,

- vytvorit reklamny produkt ( plagat, letak a pod.).

Aktivita

V tvode hodiny uditel diskutuje so Ziakmi na tému reklama : Co je reklama? Co si myslite o reklamach?
Pozeréte reklamy? Ktoré sa vam najviac pacia a ktoré nepacia? Preco? Ktoré reklamy si najviac
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pamétate? Ktoré Vas najviac ovplyvriuju? Ktoré Vas obtazuju? Ovplyvriuju Vas nejako? Kupili ste si uz
niec¢o na zaklade reklamy?

Ucitel si pripravi niekolko ukazok (nahravok reklamy), pricom nasleduje diskusia o ciefoch jednotlivych
reklam. Nasleduje vysvetlenie druhov, znakov a funkcii reklamy.

Casova dotacia

1 vyuCovacia hodina

Materialno - didaktické prostriedky

ukazky ( napr. You Tube) , ( nahravky reklam z TV, z rozhlasu... ),

UCebné zdroje

Micienka, M., Jirak, J. a kol.: Zaklady medialni vychovy. Portal, Praha 2007,

Ugebné texty a metodické prirucka pre 6. roénik ZS ( www.statpedu.sk)
http.//'www.upc.sk/zabava/deti-a-media/reklama/skolaci/
http://www.upc.sk/zabava/deti-a-media/reklama/tinedzeri/

Monika Hvozdova: Vplyv bezohladnosti reklamy na deti hittp.://mediaetika.longtail.sk/?p=5680

Téma

Ako nas reklama ovplyviiuje a presviedca

Vzdelavacia oblast / vyu¢ovaci predmet

Jazyk a komunikacia / Slovensky jazyk a literatura
Umenie a kultira / Vytvarna vychova

Obsahovy Standard

Presvedcovacie techniky v reklame.

Viykonovy $tandard

Ziak dokaze:

- analyzovat skryty obsah reklamy,

- identifikovat techniky presvied¢ania,

- rozpoznat' manipulativnu komunikéciu v reklame,

- kriticky zhodnotit obsah reklamy a jej vplyv ( pozitivny aj negativny) na postoje ludi, na verejnu mienku
a spravanie ludi.

Aktivita 1

Ugitel si pripravi na vyuéovaciu hodinu ukézku reklamného spotu . Ziakom rozdé pracovné listy
s nasledujticimi otazkami: Co obsahuje reklama? ( popiste viastnymi slovami éo ste v reklame videli. Na
¢o je zamerana ( produkt, sluzba, mySlienky ) Popisuje nejaky pribeh? Aka je hlavna myslienka reklamy?
Koho reklama oslovuje? Aku cielovu skupinu? Akym sp6sobom sa nas snazi reklama presvedCit? Ake
obsahuje skryté myslienky? Aké hodnoty prezentuje? Obsahuje nejaké stereotypy? (v zamerani na
socialne skupiny ) V akom prostredi sa odohrava? Aka hudba je pouZita v reklame? Hodi sa k nej?
Cielom nasledujticej vyucovacej hodiny bude analyza skrytého obsahu reklamy ( zameranie reklamy na
produkty, sluzby a myslienky ).
Po sledovani ukazky Ziaci odpovedaju na jednotlivé otazky. Nasleduje diskusia o pésobeni reklamy na
spotrebitela.

Stcastou mbZe byt aj analyza obsahov novin, Casopisov, internetovych c¢lankov s cielom odhalenia
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Skrytej reklamy a pod.

Casova dotacia

1 vyuCovacia hodina

Aktivita 2

UCitel pripravi pracovné listy v ktorych budu vymenované presvedcovacie techniky pouzivané v reklame.
Inpiraciou moze byt pracovny list JAK NAS DOSTAVA“ Micienka, M., Jirak, J. a kol.: Z&klady mediaini
vychovy. Portél, Praha 2007. Ulohou Ziakov bude z prinesenych ukézok reklam identifikovat ( jednotlivo
alebo v skupinach ) jednotlivé techniky presviedc¢ania. Nasleduje diskusia v triede.

Casova dotacia

1 -2 vyuCovacie hodiny

Materialno-didaktické prostriedky

ukazky ( napr. You Tube), ( nahravky reklam z TV, z rozhlasu... ),

Ucebné zdroje

Micienka, M., Jirak, J. a kol.: Zaklady medialni vychovy. Portal, Praha 2007,

Ugebné texty a metodické prirucka pre 6. roénik ZS ( www.statpedu.sk)
hitp.//'www.upc.sk/zabava/deti-a-media/reklama/skolaci/
http://www.upc.sk/zabava/deti-a-media/reklama/tinedzeri/

Monika Hvozdova: Vplyv bezohladnosti reklamy na deti http://mediaetika.longtail.sk/?p=5680
www.youtube.com

http://www.youtube.com/watch?v=Cb1-PgnGn88 Co si myslite o reklaméach ? ( ukazka
skupinovej prace ziakov 9. rocnika )

Aktivita 3

Ucitel zada Ziakom na domacu ulohu pripravit si kresbu nejakého predmetu resp. produktu, ktorému
chcu urobit reklamu, zviditelnit ho medzi ludmi. UCitel kresby zozbiera a rozdéa Ziakom tak, aby kazdy
Ziak dostal obrézok niekoho iného. Ulohou Ziakov je vymysliet reklamny slogan k produktu resp.
predmetu na obrazku. Nasleduje zverejriovanie ( prezentacia ) pred celou skupinou, pricom autori
kresieb poskytuju spatnt vézbu k tomu, & je s reklamou ( sloganom ) spokojny alebo nie, &i spifia jeho
oCakavania. Zaroveri potvrdi alebo vyvrati spravnost identifikacie predmetu. Aktivitu je mozné pri vacsej
Casovej dotacii realizovat’ aj ako dramaticku reklamu ( t. z. zviditelnit vysledny produkt formou scénky )

Casova dotacia

1- 2 vyuCovacie hodiny

Materialno-didaktické prostriedky

papier, farbicky, rekvizity

Ucebné zdroje

Kol. autorov : Na stope slovam. Prirucka tvorivého pisania pre ucitelov slovenského jazyka a literatury.
SPU. Bratislava 2007

Aktivita 4

V ramci domacej pripravy ucitel zada ziakom tlohu. Pri sledovani TV programu zaznamenat ake
reklamy boli po¢as preruSenia programu ( filmu, serialu ktory sleduju a pod. ) v TV zaradené.

cielovu skupinu divakov ma oslovit, preco bola reklama vybrana prave do daného typu tv - relacie,...
UCitel na konci aktivity vysvetli faktory vyberu cielovej skupiny divakov, resp. buducich spotrebitelov,
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ktorych ma reklama ovplyvnit. V zavere vyucovacej hodiny méZe ucitel premietnut ukazku z internetu.

Casova dotacia 1 vyu€ovacia hodina

Materialno-didaktické prostriedky nahravka ukazky, papier, pisacie potreby

Ucebné zdroje http://medialnivychova.fsv.cuni.cz/MVP-59-version1-Jaroslav_Matyas reklama_a_my.pdf
Téma Etika v médiach ( Regulacia a autoregulacia médii )

Vzdelavacia oblast /vyucovaci predmet | Jazyk a komunikacia / Slovensky jazyk a literatura
Clovek a hodnoty / Etické vychova

Obsahovy Standard Etické zasady novinarskej prace. Kodexy novinarskej etiky. Organy na ochranu novinarskej etiky.
TlaCova rada SR, Rada pre vysielanie a retransmisiu.

Bulvar a poruSovanie novinarskej etiky.

Neetické prvky v programoch typu reality Sou, zabavné a zabavno-sutazné relacie, relacie typu skryta
kamera.

Ochrana a porusSenie autorskych prav na internete.

Viykonovy $tandard Ziak dokaze:

- rozliSit etické a neetické formy spravania novinarov, eticky a neeticky obsah v médiach,

- popisat’ zakladné hodnoty novinarskej etiky,

- kriticky ohodnotit tvorbu novinarskych prispevkov podfa etickych kritérii,

- sformulovat ohlas na ¢lanok s neetickym obsahom a nadviazat kontakt s regulacnym organom v
oblasti dodrziavania novinarskej etiky,

- rozliSit hlavné aspekty etickej a neetickej reklamy,

- kriticky ohodnotit reklamny spot, bilboard, slogan a pod. z etickej stranky,

- dokazat sa ubranit neetickej reklame ( sformulovat staznost pre regulaény organ ).

Aktivita 1 V tvode ucitel zada ziakom ulohu, aby sa zamysleli nad najdélezitejSimi viastnostami novinara. Rozdeli
ich do skupin, v ktorych sa maju dohodnut na piatich viastnostiach. Nasleduje zverejnenie v triede, ucitel
zapisuje na tabulu. Nasleduje zovSeobecnenie odpovedi Ziakov s diskusiou. Ucitel rozdéa ziakom Eticky
kddex novinara, ktory si precitaju a konfrontuju s nim svoje odpovede. MéZe nasledovat diskusia na
tému: stretli ste sa s poruSovanim novinarskej etiky v dennej tlaci? Spomeniete si na nejaké priklady?
Aktivita na dalSej hodine mdzZe byt obohatena s besedou s novinarom, alebo spestrena prikladmi

. Z novinarskej praxe.
Casova dotécia 1 — 2 vyu€ovacie hodiny
Materialno-didaktické prostriedky pisacie potreby, pracovny list Kodex novinara“
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Aktivita 2

Ziaci si na vyuéovaciu hodinu prinest lubovolné vystrizky z periodik. Rozdelia sa do skupin. Ulohou pri
préci v skupinach je vyhladat priklady porusenia novinarskej etiky vo vybranych ¢lankoch. Nasleduje
zverejnenie v triede a spolocna diskusia. Vhodné je vybrat ¢lanky rovnakej témy z dennikov PRAVDA,
SME, Novy cas, ...t. z. zo seridznych a bulvarnych. Ciefom je porovnanie spracovania tej istej temy

v réznych periodikach.

Podobne mozno pracovat s dennikmi na internete.

Ucebné zdroje

http://mediaetika.longtail.sk
http://www.ssn.sk/?id=50&num=10&lang=sk ( novinarska etika, eticky kodex novinara)
Micienka, M., Jirak, J. a kol.: Zaklady medialni vychovy. Portal, Praha 2007,

Aktivita 3

V tvode ucitel oboznami Ziakov s existenciou Rady pre reklamu ako organom etickej samoregulacie
reklamy. UCitel si pripravi niekolko ukaZok kontroverznych reklam, ktoré Ziakom rozdéa do skupin. Kazdé
skupina dostane tri rovnaké ukézky a Eticky kodex reklamnej praxe. Ulohou kaZdej skupiny je néjst
argumenty pre aj proti kazdej reklame, kriticky ju posudit’ vzhladom na ,Kodex". Nasleduje zverejnenie
zaverov kazdej skupiny ( ucitel zapisuje na tabulu) a spolocna diskusia s vysvetlenim postavenia

a cielov ¢innosti Rady pre reklamu ako aj etickych principov vyplyvajucich z ,Kédexu®. Aktivitu mozno
realizovat aj ako modelovu situaciu ( pozri Micienka, M., Jirak, J. a kol.: Zaklady medialni vychovy.
Portéal, Praha 2007 )

Casova dotacia

1 vyuCovacia hodina

Materialno-didaktické pomdcky

pisacie potreby, pracovny list ,Eticky kodex reklamnej praxe®

UCebné zdroje

WWW.rpr.sk
Micienka, M., Jirak, J. a kol.: Zaklady medialni vychovy. Portal, Praha 2007,

Téma

Internet ( ako informaéné, vzdelavacie a zdbavné médium )

Vzdelavacia oblast / vyu€ovaci predmet

Clovek a hodnoty / Eticka ( nabozenska) vychova
Matematika a praca s informaciami / Informatika
Jazyk a komunikacia / Slovensky jazyk a literatura

Obsahovy Standard Internet ako zdroj informécii a zabavy. Detské webové stranky. Rizika a nebezpecenstva na internete.
Socidlne siete. Zasady spravania sa v prostredi internetu.
Vykonovy $tandard Ziak dokaze:

- pochopit vyznam internetu ako informa¢ného, vzdelavacieho a zabavného média,
- ziskat relevantné informacie z internetovych zdrojov (novin a pod. ),

- vymenovat pozitiva i negativa internetu,

- zodpovedne vyuZivat internet v oblasti medziosobnej komunikacie,
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- poznat a vyuzivat moznosti, ktoré ponukaju internetové média na vyjadrenie vlastnej mienky,

- sformulovat svoj nézor na vybranu tému, ktory by bolo mozné uverejnit na blogu,

- ovladat’ zasady spravania sa v prostredi internetu a dokazat sa v fiom bezpeéne spravat, rozumiet
rizikam, ktoré sa tu nachadzaju, uvedomit' si uskalia vyuzivania internetu na medziosobnu komunikaciu (
chat, socialne siete ( facebook )...)

Aktivita 1

Préca so Ziakmi méZe nadviazat na predo$lé vedomosti o printovych médiach ( nie je podmienkou) Ziaci
sa rozdelia do skupin. Ich tlohou bude vyhladat na internete z réznych zdrojov informacie z jednej
problémovej oblasti ( tému mdze navrhnut ucitel vychadzajuc z ciela vyucovacej hodiny na konkrétnom
vyucovacom predmete. Otazky pre pracu Ziakov v skupinach:

- porovnat titulok spravy

- njst'rozdiely v spracovani informacie ( grafika, text, obrazky, spésob podania informacie)

- popisat’ pocity aké v nich informacie vyvolali

- aky z nich vidia prinos

Nasleduje prezentacia hovorcov skupin. V spolocnej diskusii sa Ziaci spolocne zamyslia, aké
spravodajské servery na internete poznaju, ktoré vyuZivaju, aké informacie maju pre nich najvacsi
prinos, kde ich mézu vyuZit...

Na dalsej vyucovacej hodine sa pokusia napisat svoj ndzor na konkrétny c¢lanok na internete

Variant ¢. 2.

Ucitel zada Ziakom ulohu : Navstivte trojicu najnavstevovanejSich internetovych novin — bulvarne
www.bleskovky.sk a dva seridzne tituly - www.sme.sk a www.pravda.sk. Pozorne si pozrite ich titulné
Strany.

- Popiste, v ¢om bol medzi nimi rozdiel - v grafike, v textoch, v obrazkoch ¢i v spdsobe podania
informacii?

- Aké pocity vydané spravy vo vas vyvolali?

- Myslite si, Ze jednotlivé fakty alebo udalosti boli opisané objektivne - s ciefom pravdivo a vystizne
informovat verejnost, ¢i povrchne a $kandaldzne - s cielom vyrobit z nich senzaciu?

- Ktory ¢lanok alebo fotografia vas najviac zaujali a ¢im?

- Aké informacie mali pre vas najvacsi prinos?

Casova dotacia

1 — 2 vyuCovacie hodiny

Materialno-didaktické pomécky

pocitac s pripojenim na internet, dataprojektor
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Ucebné zdroje

Ugebné texty a metodicka prirucka pre 9. ro¢. ZS ( www.statpedu.sk)

Aktivita 2

V tvode hodiny ucitel so Ziakmi diskutuje na tému internetu. VyuZivate doma internet? Ako ¢asto? Kolko
Casu denne stravite na internete? Za akym ucelom? Aké webove stranky navstevujete najcastejSie? Aké
mate skusenosti s chatovanim? Preco chatujete? Predstavte si, Ze s niekym chatujete. Pokuste sa
vysvetlit' zakladné rozdiely medzi rozhovorom v skuto¢nom ( ,tvarou v tvar®) a virtudlnom svete
(prostrednictvom internetu) — ich negativa a pozitiva. UCitel odpovede Ziakov zapisuje na
tabulu.Nasleduje zhrnutie a vysvetlenie vyhod, nevyhod, rizik komunikacie cez internet. Podobna
diskusia méZe prebiehat aj na tému facebooku a socialnych sieti.

Casova dotacia

1 vyuCovacia hodina

Materialno-didaktické pomdcky

pocitac s pripojenim na internet, dataprojektor

Ucebné zdroje

Micienka, M., Jirak, J. a kol.: Z&klady medialni vychovy. Portal, Praha 2007,
www.zodpovedne.sk
http://www.zodpovedne.sk/download/metodika_ OVCE.pdf

Aktivita 3

Préca s rozpravkami www.ovce.sk ( pozri metodiku na
http://www.zodpovedne.sk/download/metodika_ OVCE.pdf )

Casova dotacia

1 — 2 vyucovacie hodiny

Materialno didaktické prostriedky

pocitac s pripojenim na internet, dataprojektor

Ucebné zdroje

http://www.zodpovedne.sk/download/metodika OVCE.pdf

www.zodpovedne.sk

Micienka, M., Jirak, J. a kol.: Zaklady medialni vychovy. Portal, Praha 2007

Vypracovala: PaedDr. Ivana Adamcova
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